Bilag 5 - Knud Bruun Pedersen

Undervisningssaet om
stilhistorie og teknologi

Materialet er brugt til uddannelserne for
Mediegrafiker og Digital Media i grundfagene
,otil, form og farve® og ,Design*

Begge uddannelser skal besta eksamensfaget
Design.
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De moderne tids stilarter kan relateres til reaktioner pa e
1800-tallets kaotiske blanding af tidligere stilarter.

Med industrialiseringen var fokus pd produktionsme-
toder og rationalisering, nye materialer samt de nye mar-
keder der fremkom iszer ved den store flytning fra landet
til byerne. Det var ikke aestetik der interesserede fabrikan-

terne — derfor er stilperioden siden kaldt for
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Historicisme

En romantisk/nostalgisk blanding af klassicisme, gotik, ba-
rok, rococco - altsa de kendte stilarter i uskgn forvirring.
De gotiske skrifter anvendes stadig (ogsa flere artier ind
i1900-tallet).
Teknologisk anvendes mest hgjtryk (bogtryk) med
blyskrifter og raderinger. Plakater i stort oplag trykkes ofte
litografisk hvisillustrationen er dominerende.
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Billedmaterialet er stadig lavet som
stregtegning. Skrifterne blandet for
kontrasten skyld mere end for det aeste-
tiske udtryk.

Litografi - opfundet 1776 af astrigeren Alois

Senefelder.Tegnes eller males pa kalksten. Princip at (R F S -
vand og fedt skyer hinanden. Fladtrykprincip. Siden ': ey
er princippet udviklet til offsettryk i ot et R R g =]
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Bogtrykformen bygges op med blindmateriale
(klodser) til det ikke trykgivende som pa Gutenbergs
tid. Blindmaterialet er laverede end det trykgivende
materiale. Princippet kalder hgjtryk. Billeder skaeres
indtil 1700-tallet ofte i trae. Siden som raderinger

il

(eetset stal eller kobber-plader). Erstattes senere af T T S T—
kliche (en kemisk proces — der senere udvikles sa fo- R —
tografier kan overfgres til pladen).
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Serigrafien (silketryk) opfindes i begyndelsen
afi9oo-tallet men anvendes mest til plakater i min-
dre oplag.
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Samtidigt med impressionisternes eksperimenter med
maleriet udvikler de store byer sig til metropoler.

Beundringen af storbyen kan ses i deres malerier.
Motiverne er ofte gadelivets mylder, café- og teaterlivets
forngjelser. Der handles selvfglgelig og udbudet af varer
skal markedsfgres. Labesedler og plakater samt aviser er
medierneistorbyerne.

Plakaterne trykkes stadig i bogtryk men litografi overta-
ger en stgrre del af plakatproduktionen.

Sociale opbrud og politiske oprer er et af resultaterne
af befolkningsmassernes ikke opfyldte dramme ved ind-
flytningen til byen. Industriarbejderne organiserer sig.
Borgerskabet lever et dekadent og rigt liv.

Der stillles spgrgsmalstegn ved den manglende aestetik.
Dette giver udtryki stilarter som Art Nouveau. Stilarten
dukker op i de tysksprogede lande under stilnavnet
Jugend, iEngland som New Style, i Spanien Modernissimo
og i Danmark som Skgnvirke. Stilinspirationerne er de
samme!

1900 Tuborg-plakat. Litografi 1908 plakat for Politiken. Litografi Dans pd Moulin Rouce. Litografi 1904 Typisk skanvirke-stil - skriften og ornamentering er karakteristisk for
Erik Henningsen (1855-1930) Valdemar Andersen (1875-1928) Henride Toulouse-Lautrec (1864- den danske stil der henter inspiration fra nationalhistorie.
1901).
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Avantgarde kaldes en stribe af kunstnere, arkitekter og
handvaerkere som eksperimenterer med forskellige former
i arhundredets forste to tiar. Avantgarde er altsa ikke en
stilart men en faellesbetegnelse for flere stilformer i forskel-
lige kunstarter.

Kubisme udvikles af den altid eksperimenterende Pablo
Picasso sammen med Georges Braque. Samtidigt var der
russere der eksperimenterede med andre delvis abstrakte
former som kulminerede efter revolutionen og Zarens fald
i Rusland. I Italien fremkom futuristerne der hyldede tek-
nologiske fremskridt. Futurister hylder ogsa verdenskrigen
udbrud og mange melder sig og falder her. Dadaismen
dukker op i det neutrale Schweiz. Som Futuristerne vil
Dadaisterne (1916-1922) nedbryde tidlige tiders kunst.

Avantgarden forstas altsa som de der garforan og bry-
der normer ned.

Kubisme (1905-1939) — et forsag pa at anskue en
genstands form fra flere sider samtidigt. Genstanden
foldes ud”. Ofte kollage-agtige billeder.
Suprematisme/Konstruktivisme (1913-1920)

—en russisk kunstnergruppe der gnsker at skabe ny
kunst til den ny verden efter revolutionen i Rusland.
Formeksperimenter og abstraktion. Kunsten blev si-

den forbudt af Sovjetstyret fordi man mente det var
for kompliceret for folket og kontrarevolutionaert.
Futurisme (1910-1914) - italiensk teknologi og krigs-
forherligende kunstretning. Hastighedsbegejstrede.
Bevaegelse er et af billedtemaerne husk kunstnerne.

Kubisme
1913 Clarinet and Violin, Pablo Picasso

Futurisme
1912 F. Balilla Pratella omslag

Konstruktivisme
ElLissitzky, Beat the
Whites with the Red
Wedge, poster, 1920.




Funktionalisme Grafisk mediehistorie

270606 grafisk mediehistorie Side g4 af13 - en skitse til det 20. arhundredes stilarter og teknologi

Funktionalismen fgdtes af avantgardens formeksperimen- Herbert Bayer, *

ter samt et gnske om at forene de nye materialer og pro- Bauhaus design afen ,uni- q b C d e f h I

duktionsformer med en ny,moderne” formgivning. versel”skrift 1926. .g
Kunstskolen Bauhaus blev stifteti Weimar i 1919 udfra

dette gnske. I
Allerede i1917 var et tidsskrift, De Stijl” udkommet i J K m n 0 P q r

Holland med diskussioner om formgivning.

Begge afsvaergede nogle af avantgardisternes gnske s T U V m x 9 Z

om at nedbryde tidligere tiders resultater; men derimod
videreudvikle tidligere tiders erfaringer fra handvaerk og — e TN
kunst til den nye tids industrielle fremstillingsmetoder og e i Bl e :.._':"‘_T_._"""..:_,
det moderne menneskes behov.
Men De Stijl gnskede at unders@ge ny form. Hvor i mod
Bauhaus-folkene prioriterede det funktionelle. STU rm bl O'n d
Bauhaus blev ikke bare en skole men ogsa de studeren- I O —
des laboratorium. Forskning og laering gik op i en hgjere

enhed. Bauhaus-funktionalisterne skal siden fa stor indfly-
delse pa formgivning i resten af det 20. arhundrede.

Piet Mondrian, Composition with Red, Black,
Blue, and Yellow 1925

Holleenderen Piet Mondrian mente atideel har-

moni kun kan naes ved perfekte proportioner

mellem: —
- storrelsen af farvede former

- defarvede og ikke farvede former

- denlukkede og den dbne form

Idealet blandt De Stijl var fred, ro og harmoni ef- Irene Hoffmann, fotomontage fra Bauhaus
ter den forfaerdelige verdenskrig. reklame, 1930.
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Efter 1. verdenskrig i Europa opstar en optimisme i USA
som dog ender med Wall Street krakket.

Optimistisk tager amerikanerne alt det nye til sig. En stil-
art som fremkommer og forstaerkes af bl. a. filmindustrien
er stilen Art Deco.

Stilens tilblivelse er ellers Frankrig. Ved verdensudstil-
lingen I'Art Deco i Paris deltager hverken Tyskland eller
USA. Men De forenede Stater skal efterfolgende tage stilen
til sig. Stilen far i Europa iseer indflydelse pa europaeiske
illustratorer og reklametegnere.

DSB reklame til de franske
publikum.
Chemins de Fer Danois. 1934.
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AM Cassandre. Normandie 1935

A M Cassandre. Thomson Electric,
1931
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Gavleklame for kooperationen bryggeri Stjernen og Socialdemokraten.
foto 2003 pd Narrebro. Kunstner ukendt.

Codan Badeheette,r reklameskilt, Litografi, 1930erne
Sven Brasch (1886-1970) havde en fantastik karriere som illustrator. Blev
inspireret af alle stramninger; men bibeholdt sin helt egen stil.
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Efter 2. verdenkrig var genopbygningen af Europa i fokus. T
Det er tiden hvor bade regional/national handel og eks- ' J:|:| _Ij ] : 4 M ﬁ B LE R
portmarkeder prioriteres. A - 4 -~

Danish Design bliver maerket for den danske eksport s s
- men med Marshall-hjelpen falger ogsa en amerikanise- :
ring af den europaeiske handel. Filmindustrien og andre
kulturprodukter eksporteres sammen med hvidevarer,
radio, flernsyn og automobiler.

Den borgerlige familie —ogsaiarbejderkredse - eri
fokus. Ny fokusgruppe er ogsa de unge - Teenagerne.
Populaermusik far en opblomstring sammen med radio og
grammofon.

| Danmark melder befolkningen sig ind i FDB. Der etab-
leres brugforeninger overalt.Varehusene tiltraekker den
moderne familie.

Funktionalismen sejrer overalt. Funktionalisme er ble-
vet moderne. | lgbet af s0erne strammes det kglige udtryk
op med bl. a. schweizer-typografien. Nye skrifter uden serif
kommer pa markedet.

Plakattegnerne har stadig meget at lave. Men bogtryk- £
kets billedflade domineres nu af fotografier. Disse enddaii SMUKHE. HENS]1 GISM&ESSIGE 00 BILLIGE
farver eller med duotone.

Faellesforeningen for Danmarks Brugsforeninger udgiver reklamer og tryksager med sével litografiske illustrationer som
fotografiske billeder i bogtrykte brochurer og annoncer.

Tschichold, Jan (1902-74) tysk grafiker Paul Renner (1878-1959) tegner Futura (1928), og udvikler
Tegner flere skrifter bl. a. Sabon. Udgiver bager og skrifter. Forste nye varianter indtil Steile Futura (1952)

gang "Die neue Typographie', Berlin 1928. Fdr stor betydning for Udgiver flere publikationer om typografi og formgiv-
den grafiske form. ning

Som ung beundrede han skrifterne uden serif. | 40erne udtaler
han at lzengere tekster uden serif er totur.

1953 december ud-
kommer Playboy
forste gang
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De gkonomiske konjunkturer i vesten er gunstige. Arbejdere

farlenfremgang og forbruget vokser. ALTHOUGH HE HOLD& His
De unge gor oprgr mod foraeldregenerationen. En poli- BRileH AND PALETTE IN His
tisk bevidsthed drejer mod venstre og gkologi. Der proteste- HANDs T KNOW His HEART

res mod miljgforurening, forbrugerisme, atomkraft og krig. 15 ALWAYs WITH MES
Popkulturen fostrer POPART. Kunst bliver forbrug. .
Forbrug indgari kunst som referencer til samtiden!
Der hentes inspiration for Art Nouveau, tegneseriehaefter
og forbrugsreklamer. Farvetryk bliver almindeligt. Offsettryk
vinder frem med offsetpladens udbredelse.

CONDENSED

Roy Lichtenstein ( Andy Warhol
Girl at Piano, 1963, serigrafi Campbell's Soup | (Tomato), 1968, serigrafi

1967 - Koncertplakat for Cream. Artist: Gary Grimshaw.
Offsettryk
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Rock ruller videre. Discobglgen raser i slutningen af 7oerne.
Vesten og dermed Europa oplever fuld beskaftigelse pa
arbejdsmarkedet.

Vietnamkrigen slutter. Danmark stemmer om EF 1972.
Siden om EU.

Tryksager i massevis. Offsettryk bliver den fortrukne
produktionsmetode, sammen med fotografisk reproduk-
tion af billeder og fotosats af tekst.

Reklamebranchen og tilhgrende medier eksploderer i
vaekst.

Dagbladene eri krise og dette medfarer sammenslut-
ninger og lukninger. Indtil da var det almindeligt over hele
Danmark er der var flere partipolitiske dagblade i et lokal-
omrade - ofte et venstre-blad og et socialdemokratisk.

Den socialdemokratiske presse lukker de ellers ud-
bredte lokalaviser. Fra november 1971 har den socialdemo-
kratiske presse A-pressen kun fa dagblade Hovedstaden
(landsdaekkende Aktuelt), Bornholm, Lolland-Falster,
Aalborg, Randers og Senderjylland. Socialdemokraterne
lukker deres sidste dagbladsudgivelse den 6. april 2001

Dagbladenes gkonomiske krise medfgrer flere strejker. |
1977 er der konflikt pa Berlingske Tidende. Bladhuset bliver
norskejet i2002.

.JL'JF—IF‘\E TF’ ANDIL T A

arunmmr EHT)

ikke ind i

EF-UNIONEN

Fra folkebevaegelsens farste kampagne mod Unionen. filmplakat (dog her gengivet fra pladecover), 1977, Offsettryk
Offsettryk??

SATURDAY NIGHT FEVER
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Postmodernisme er et mediebegreb. De designere og
arkitekter der kaldes postmodernister vil ikke kendes ved
begrebet - men det er alligevel blevet haengende som be-
tegnelse for nogle af 8oer og 9oernes eksperimenter.

Arbejdslasheden breder sig. Iszer fokuseres pa ung-
domsarbejdslgsheden i 8oerne. Nogle mente at man tabte
en hel argang i, fattigfirserne”.

Masseforbruget stopper dog ikke vaesenligt. Og medie-
forbruget heller ikke. BZerne er nye ungdomsbevaegelser i
dette arti.

Nye tv-kanaler melder sig pamarkedet. via parabol
Maerkevarer bliver det helt store - branding i markedsfe-
ring!

Den trykte produktion flyttes efterhanden over pa stan-
dard-pc’er. DTP-programmerne far det helt store gennem-
brudigoerne. Nye programmer gor nye effekter mulige.

Der eksperimeteres og nar en ny effekt udbydes i pro-
gammerne kan det ses i medierne straks. Det kulminerer
naesten som kaosgrafikken fra historicismen med at effek-
ten bruges fordi den er mulig - og ikke sa meget foratden
skal kommunikere noget.

&
c:::ummudure FM
Fe=  EED

LACOSTE

wd.

adidas

BZvar med sin kreativitet og radikalitet med til at saette den politiske dagsorden i sidste
halvdel af1980'erne.
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New Media er i fokus. Efter brugertilstramningen i slutnin-
gen af goerne bliver der fokus pa brugerinterface.

Lesis More bliver rabtigen. Jacob Nielsen slar et slag for
human interface painternettet.

Han protester endda mod animationer — nar de ikke
kommunikerer eller nar de nedsaetter kommunikations-
hastigheden.

Far funktionalismen en renaessance?

Nye websteder dukker op hele tiden - og de trykte medier
refererer til web-steder med mere information og kontakt.
Private steder dukker op. Nogle som helt private steder
som naeppe kan interessere andre end indehaveren.
WeB-logs er en variant af de private sider. Disse appele-
rer til besgg af brugere omf. eks. interesser.
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Pa samme made bruges commercielle steder til
attiltraekke, holde pa og pleje kunder af maerkeva-
rer eller butikskeeder. Sammen med branding harer,
atkunden skal plejes med ekstra oplevelser.
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| * s *:‘F - Tag hele familien med til "Stjerne for en aften"
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finalen den 25. februar 2005 i Herning og til
AfterParty med alle de kendte!
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1 preemie: Cool Bikerz Cykel vaerdi kr. 3300. I g r;|
Anthon Berg med pé arktisk .
kvindeekspedition =E ]
Bidende kulde. Sultne isbjorne og polarraeve. 650 m
kilometers udmattende skilsb med oppakning tveers
over verdens stgrste g. Danna Corke og Anne-Mette “
Norregaard krydser Gronland fra st til vest pé ski -
med Anthon Berg som fast rejsekammerat =t
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Kontakt Toms - Toms Gruppen A/S, 2750 Ballerup, TIf. +45 44 89 10 00 - Kontakt Toms Internationalt

TomsGruppen er producent af mange kendte produkter. TV-mediet er
brugttil at lancere produkterne med reklameserien Familien Tomsen.
Pa web-stedet kan downloades reklamefilm, go-cards og meget andet
materiale og informationsreklame
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Der skal rabes hgijt for at blive set/hart. Som bannerrekla-
merne pa nettet maser reklamer sig ind alle steder.
Reklamens billeder har fokus pa det seksuelle. Eller pa
humor.
Outdoor-advertising overalt hvor folk faerdes. Vente-
steder, busser og toge, alle byrummets ledige pladser kan

bruges og bliver det. Hvis der en byggeplads i en gade kan BYE

stilladset saelges som reklameplads.

Stort og smatindeholder reklamer! Et askebaeger eller
en glbrikien café. Sponserede kopper. 0. a.
GRANNY

Men stilen aendrer sig ikke meget!
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Aldrig far har der vaeret publiceret sa meget. Reklamer eller ¥ i o MR
information ... painternet eller tryk.

Magasiner til selv snaevre malgrupper er blevet udbredt \ (‘M‘\ om j .

de sidste 10 ar. Der findes magasiner for helt afgreensede Y ,"\\,“ ! il
° . . . \[\J“u  Fotar - l-'r\'._j
malgrupper. Kioskerne bugner af disse udgivelser. Tapitiie

For et lille sprogomrade som dansk kan detimponere - I
hvad der kan udgives af magasiner. :?
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Der haridet sidste halve arhundrede veaeret gratisblade.
Distriktsblade eller,ugeaviser”er omdelt til husstande i
hele Danmark. Her kan forbrugeren se de sidste tilbud fra
lokale handlende. Financieres af annoncesalg.

Men ved arhundredeskiftet udbredes faenomenet til nye
malgrupper. Iszer til den unge laeser — som kan fa bladene
pa uddannelsessteder ellerandre mgdesteder. Desudenii
supermarkedskaeder som, kundeblade”.

Nyt bliver to gratisaviser Urban og MetroXpress. Farst-
naevnte udgivet af Berlingske Hus og sidstnaevne af en ver-
densomspaendende bladkoncern.

Det skeerper konkurrencesituationen da enislandsk kon-
cern meddeler at de vil udgive Nyhedsavisen i Danmark.
Indenisleendingene kommer pa gaden har vi gratisaviserne
24timer og Dato . Bladverdenen taber penge pa udgivel-
serne.

Bladhusene satser pa internet og det bliver heltalmin-
deligt at avisabonenter kan laese eller hente dagens avis pa
nettet

|. e P wprreya——
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